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Jelen ebook barmely formaban térténé masolasa, sokszorositasa,
kozlése, illetve adatfeldolgozd rendszerben torténd taroldsa a kiadd
elézetes irasbeli hozzajarulasa nélkil tilos. Az itt kdzolt informaciok
kizdrélag az olvasé személyes haszndlatara késziiltek. A személyes
hasznalat nem terjed ki a tartalom sokszorositasara, illusztracioként
vagy demonstracioként felhasznaldséra. Jelen ebook egészének
vagy részeinek felhasznaldasa masik kényvben, kiadvanyban,
el6adason, tanfolyamon, hangoskdnyvben, illetve barmilyen
internetes kozlésben kizardlag a kiadd elézetes irasbeli
engedélyével lehetséges. Jelen ebook tartalma nem mingsil
tandcsadasnak. A kiadé nem vallal felelésséget a kozzétett
informacidk idGszer(iségéért, helyességéért, teljességéért vagy
mindségéért. A kiadé nem vonhatd felelésségre a kdzzétett
informacidék felhasznaldsdbdl, vagy felhasznaldsdnak
elmulasztdsabol, illetve hibas, vagy nem teljes informéciok
felhaszndldsdbol szarmazéd vagyoni vagy nem vagyoni karokért.
Miel6Stt Gzletidontéseket hoz, konzultaljon szakértével.

Kiad6: Neokonnekt Media KFft.

© Nagy GaborlImre :: Mindenjog fenntartva!
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A vilag legnagyobb
SZAKMAI kozosségi
halozata

A Linkedin husz évvel ezeldtt indult, igy ez
talan alegrégebbi- mais mikodé - modern
k6zosségi média platform. Ez egyszer(
allaskeres6 portalként indult és nagyon
sokdig igy izemelt. A Microsoft meglatta a
potencidlt ebben és 26 millidrd dollarért
felvasaroltaacéget.

Azoéta a Microsoft sok pénzt és energiat tett
a fejlesztésbe: megduplazta a felhasznalok
szamat és komolyan atalakitotta az egész
platformot. Van mar hirfolyam, ahol évi 9
millidrd elérésen osztoznak a posztok — de
itt csak azoknak terem babér, akik
hajlanddak egyaltalan posztolni.
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Mennyi Linkedin
Felhasznalo van
most?

Itthon még nagyon sokat fog alakulni a
Linkedin-kultura. Jelenleg még kevesen
hasznaljdk. Most ott tartunk, hogy sszesen
vilagszerte 875 millié felhasznaldja van.

Itthon kicsivel tobb, mint 1.2 millié Linkedin
felhasznald van.

Ami az igazi lényeg: ez mar nem allaskeresd
portal, hanem egy UZLETI kdz6sségi halo.

A felhasznalék 40 szazalékban ndk, 60
szazalékban férfiak —és ami nagyon fontos: a
Linkedin sajat adatai szerint a Felhasznalék
nagyrésze lzletidontéseket hoz.
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Ha a Facebook a
grillparti, akkor
a Linkedin az iroda?

A Linkedin abban nagyon erds, hogy a
felhasznaldk Gzleti kontextusban kezelik a
platformot. Mitisjelent ez?

A cég igazgatdja, Ryan Roslansky sok évvel
ezeldtt igy érzékeltette a helyzetet: a
Myspace olyan, mint egy bar. A Facebook
olyan, mint egy hétvégi grillparty a kertben.
ALinkedin pedig AZIRODA.

A Linkedin a vildg legnagyobb SZAKMAI
kozosségihalozata.
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Kiknek érdemes
leginkabb ott lenni
a Linkedinen?

Ha B2Bvallalkozasod van, akkoraLinkedina
te palydd. Ha a céged mas vallalkozasok
szamara ad el terméket, szolgaltatast,
akkoraLinkedin ténylegate palyad.

Szolgaltatast adsz el cégeknek?
ott kell lenned.

Terméket adsz el cégeknek?
ott kell lenned.
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A nagy kérdés:
Hogyan lehet
ebbol pénz?

Cégként két irdnybdl lehet értelmezni ezt a
.Hogyan leszebbd6lpénz?” - kérdést.

EGYIKIRANYBOL:
bevonzzuk a j6 munkavallalékat, akik miatt
sokkaljobban fog mennia biznisz.

MASIK IRANYBOL:

aktivan felkutatjuk és bevonzzuk azokat a
dontéshozodkat, akiknek olyan komoly
értéket tudunk adni a termékinkkel vagy
szolgaltatasunkkal, hogy egy ponton mar
hajlanddak kinyitnia céges pénztarcat.
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Munkaltatoi
markaépités
Linkedinen

A Linkedin egyfajta karrier oldalként élt
nagyon sokaig. Nagyjabol igy mikodott:
feltoltottik az 6néletrajzunkat és ha
szerencsénk volt, akkor a toborzéknak
vonzdak voltunk és el tudtunk helyezkedni
egyjobb munkahelyen.

A Linkedin ma mar nem allaskeres, hanem
ennél sokkal tébb - de minden &talakulas
ellenére a Linkedin a mai napig fontos
fellilet a toborzéknak, Fejvadaszoknak és
allaskereséknek.

Percenként 8 ember talal allast a Linkedinen.
Napitobb ezerallast toltenek beinnen.



&y

neokodnnekt

Az IT szektorban nem ritka, hogy fejleszt6k
naponta kapnak konkrét ajanlatokat olyan
allasokra, ahol a hétszamjegyl alapfizetés
teljesenaltalanos.

Munkaltatoként ez kemény szituacié... de
kozel sem reménytelen. Mert vildgos, hogy
sok &llaskeresSnek csak a pénz szamit. Ok
simdan valtanak munkahelyet par havonta -
amiamunkaltaték szamara sokba kerdil.

Linkedinen ott vannak a jobbnal jobb
jeloltek - és sokan vannak, akiknek nem csak
a pénz szamit. Itt jon képbe a munkaltatoéi
markaépités —amihez a Linkedin nagyszer(
felilet.

Ha munkaltatéként Ggy dontink, hogy
elkezdjik tudatosan befolyasolni azt a
képet, ami a cégiinkrdl kialakul, akkor ezt
stratégiai szinten kell kezelni, mert az nem
leszelég, hanéhaodaszélunkatitkarnének,
hogy posztolja ki az ISO mindsitésiink
megujitasat...

Cégként, vallalatként valés lehetéségiink
az, hogy a Linkedinen bevonzzunk jé
munkaerot.



&y

neokonnekt

media

B2B marketing
a Linkedinen
- gyakorlatban.

Te is tudod, mi is tudjuk, hogy létez6 iparag
az,hogy leadgeneralas cimszo alatt tbmeges
spamkildést lehet vasarolni — de ezzel nem
sokat ériink el.

Ha ilyen "szolgaltatasra" fizetiink eld, akkor
nagyjabol akkor altaldnos eredmény, hogy
pénzértromboljak a markankat.

A marketinglnk akkor lesz eredményes, ha
nem vaktaban l6voldozink. Akkor, ha
pontosan tudjuk, hogy kik vagyunk.

Ezazalap.
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Menjlnk kicsit tovabb: a marketingiink akkor
lehet eredményes, ha tudjuk, hogy kik
vagyunk, mit csindlunk — és amit csinalunk, az
kiknek ad értéket.

Meglepd, de ezek a kérdések nem csak
egyéni vallalkozéknak okoznak gondot, de
tobb szazmilliés cégeknekis.

Miért fontos megvalaszolni ezeket az
egyszerlGnek tiin6 kérdéseket?

Féként azért, mert a legtébb piacon komoly
talkindlat van - tehat sokan palydznak
ugyanazokra az ugyfelekre, akikre te is.
Emellett azért is fontos ezzel foglalkozni,
mert tilkommunikaltvildgban élink.

Mit érzékelhetiink ebbé1?

Akiknek el akarunk adni - barmilyen méretd
cégnél is dolgoznak - elég jol megtanultak
elhajolniasalesiizenetek eldl.

Ezt Fontos tudatositani.

Nézziink egy gyakorlati példat erre, hogyan
mUkodik ez a gyakorlatban!



&y

neokodnnekt

Az igynokségem nemrégiben egy konyvels-
irodaval kezdett el dolgozni. Konkrétan
onnan indultunk, hogy "kellene egy uj
weboldal és par Linkedin poszt” ... de mi nem
kezdtiink hozza a munkahoz.

Nem azért, mert ennyire pofatlanok
vagyunk, hanem sokkal inkdbb azért, mert
mi leginkdbb azzal szeretiink foglalkozni,
ami az GgyFélnek jé - akkor is, ha még maga
azUgyfélsem tudja, mijo neki...

Hatraléptink és a weboldal kozmetikazasa
helyett feltettink sok-sok kérdést a
tulajdonosnak. A kérdéseken és valaszokon
keresztil megfejtettiilk, hogy mi az Uzleti
szituacio, amit most kezelni kell.

...mert konyveldiroda van minden sarkon,
tehat biztosan nincs értelme azt hajtogatni,
hogy ,,Mi vagyunk a sok ezer kdnyvel6iroda
kozilaz egyik...”

Kimondtuk: el6szér legylink tisztaban az
alapkérdésekkel.

Konkrétan: nézziik meg, hogy kik vagyunk
ésmitkinalunk egyaltalan?
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A kérdés-valasz szituaciokban ratalaltunk két
fontos tényezére, ami komoly elérelépésnek
bizonyult.

01.

A tulajdonos hajlandé arccal felvallalni a
bizniszét. Ez konyvelSiroddk esetén nem
altalanos - éppen ezért éltiink ezzel, amikor
megterveztik a cég vizualis vilagat és
arculatat.

02.

Sok-sok kérdésen keresztil megtaldltuk a
cégen belil egy specidlis kompetenciat.
Ezzel megtalaltuk a fliszert, ami izt adott a
cégmarketingjének. Hogyan?

A specidlis kompetencia megtalaldsa utan
mar nem kell azt mondani, hogy ,Mij
vagyunk a sok ezer kényvelbiroda kéziil az
egyik...” hanem mar lehet a sajat, csak rajuk
jellemz6 kompetenciaréol beszélni. Sokat...
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Amikor az Ggyfelek megkeresnek minket és
azt mondjak, hogy ,Arra gondoltunk, hogy
szlikséglink lenne par Linkedin posztra”, akkor
hatraléplink egyet és feltessziik a kényes
kérdést:rendbenvannak az alapkérdések?

Ha mar van jé valaszunk az alapkérdésekre,
akkor mar van értelme arrél beszélni, hogy
mirél posztoljunk Linkedinen.

Amivel még foglalkozni érdemes: kiknek
értékesaz,amit miadnitudunk?

Alegrosszabbvalasz: mindenkinek...

Amikor ezt hallom, egy hajszdlam azonnal
meg0bszil. Az elmult par évben elég sokat
Oszlltem...

Ateendd: keress sokkaljobb valaszt!

Hatdrozd meg, hogy konkrétan kik azok,
akiknek oda kell kerilnia latékorébe.

...mert egyetlen cégnek sem kell MINDENKI
latékorébe kerdlnie. Tal draga és tul
hatastalan. Ehelyett csinald azt, hogy
meghatdrozod rendesen a célpiacod és
meghatarozod azidedlis vevéd profiljat.
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Mi még sokszor azt is megcsinaljuk, hogy
megalkotjuk a negativ profiltis: ki az, akinek
nem akarunk eladni.. mert sok esetben azis
segit, ha nem csak azzal vagyunk tisztaban,
hogy kinek akarunk eladni, hanem azzal is
tisztaban kelllenniink, hogy kiknek NEM.

Ez nem gyors munka... és ennek ellenére
megériezzel foglalkozni. Miért?

Ha mar tisztdban vagy az alapkérdésekkel és
van jo valaszod ezekre, akkor van egy jo
alapod arra, hogy leadeket hozz be a vallalati
szoftveredre, a konyveldirodadba vagy akar
azadoéoptimalizalasitanacsadasodra.

igy van lehetéséged arra, hogy pénzt hozz ki
a Linkedinbdl. igy leirva nem is tdénik
bonyolultnak...

,,deavalésagban azért ez sokkal nehezebb.
Nem baj, mi ezzel foglalkozunk minden nap.

Ha segitségre van sziikséged a Linkedin
meghoéditdsahoz, keress meg minket!
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