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Kik vagyunk?
01.

Írd le, hogy ebben a zűrzavaros világban 

a te céged hol foglal helyet és pozíciót!

Az   ALAP



Mit kínálunk?
02.

Írd le, hogy a cégednek mi a terméke 

vagy szolgáltatása, amivel értéket ad.

A    TERMÉK



Mit old meg?
03.

Írd le, hogy a céged terméke vagy 

szolgáltatása, milyen problémát old meg.

A    PROBLÉMA



Kiknek értékes?
04.

Írd le, hogy az a termék vagy szolgáltatás,

amit a céged kínál, KIKNEK értékes!

A    PIAC



Az ideális vevő
05.

Írd le, hogy ki az ideális vevőd!

A    VEVŐ



Hány éves?

Hol lakik?

Családi állapota?

Iskolai végzettsége?

Bevétele?

Hol dolgozik?

Milyen beosztásban dolgozik?

Az ideális vevő
05.A    VEVŐ



Egyedül hoz vásárlási döntést?

Kik hatnak a vásárlási döntésre?

Kik befolyásolják a vásárlási folyamatot?

Vannak preferált márkái?

Az ideális vevő
05.A    VEVŐ



Milyen médiát fogyaszt?

Milyen formátumban fogyaszt tartalmat?

Milyen témakörökben tájékozódik?

Mi jellemzi a tájékozódási szokásait?

Az ideális vevő
05.A    VEVŐ



Mi az ajánlatod?
06.

Írd le, hogy a potenciális vevők számára

mi a céged ajánlatának lényege!

Az   AJÁNLAT



Mi az üzeneted?
07.

Írd le, hogy konkrétan mi az üzeneted:

fogalmazd meg az ajánlatodat!

Az  ÜZENET



Hol éred el?

Írd le, hol érheted el az üzeneteiddel

a potenciális vevőidet!

01.

02.

03.

04.

05.

08.A    CSATORNA



Mennyit fogsz költeni?
09.

Írd le, hogy az előző pontban listázott
csatornákon mennyit fogsz költeni 
az üzeneteid terjesztésére!

A    KÖLTSÉGVETÉS

01.

02.

03.

04.

05.
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Miben méred?

Írd le, hol az egyes csatornákon mi számít

eredménynek (ajánlatkérés, vásárlás, stb.)

01.

02.

03.

04.

05.

10.Az   EREDMÉNY
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